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ВВЕДЕНИЕ 

 

Визуальный мерчандайзинг – это искусство и наука оформления 

торгового пространства, направленное на создание привлекательной и 

эффективной среды для стимулирования продаж и улучшения восприятия 

бренда. Вход идет все: дизайн витрин, расположение товаров на полках, 

освещение, цветовая палитра и общая атмосферы магазина. 

 Цель визуального мерчандайзинга – создать пространство, которое не 

только привлекает внимание покупателей, но и облегчает процесс покупки, 

делая его интуитивно понятным и приятным. 

Визуальный мерчандайзинг играет ключевую роль в розничной 

торговле, создавая привлекательную и вовлекающую атмосферу для 

покупателей. Он не только улучшает внешний вид магазина, но и 

способствует увеличению продаж, улучшению восприятия бренда и 

созданию положительного опыта покупок. Помогает привлечь внимание к 

новым и сезонным товарам, улучшить навигацию по магазину и увеличить 

время пребывания покупателей в магазине.  

 



 

 

ПРИНЦИПЫ ВИЗУАЛЬНОГО МЕРЧАНДАЙЗИНГА 

Это основные правила и стратегии, которые используются при 

оформлении и представлении товаров в магазинах или других точках 

продажи с целью привлечения внимания покупателей, стимулирования 

продаж и создания уникальной брендовой атмосферы. Вот некоторые из 

основных принципов визуального мерчандайзинга: 

Правило баланса. Баланс в визуальном мерчандайзинге – это создание 

гармоничного и привлекательного визуального пространства. Это 

достигается через равномерное распределение визуальных элементов, таких 

как цвет, свет, текстура и пространство. Баланс помогает создать ощущение 

порядка и спокойствия, делая торговое пространство более привлекательным 

и удобным для покупателей.  

Правило акцента. Акценты используются для привлечения внимания к 

определенным товарам, акциям или особенностям магазина. Это может быть 

достигнуто с помощью особого освещения, контрастных цветов, уникального 

размещения товаров или использования POS-материалов. Акценты помогают 

выделить ключевые товары и направляют внимание покупателей на важные 

предложения. 

Правило группировки. Группировка товаров по категориям, стилям или 

цветам помогает покупателям легче находить нужные. Это также создает 

чувство порядка и организованности, делая торговое пространство более 

привлекательным и понятным для покупателей. 

Правило контраста. Контраст в дизайне помогает выделить определенные 

товары и создать динамичное и запоминающееся визуальное восприятие. Это 

может быть достигнуто с помощью различий в цвете, свете, размере или 

текстуре, что позволяет привлечь внимание к определенным продуктам или 

зонам магазина. 

 
 



 

 

ПРИМЕНЕНИЕ ВИЗУАЛЬНОГО МЕРЧАНДАЙЗИНГА НА ПРАКТИКЕ 

Оформление торгового зала 

Торговый зал должен быть оформлен таким образом, чтобы 

максимально привлекать внимание покупателей, облегчать процесс 

выбора и покупки товаров. Вот некоторые основные принципы и 

рекомендации, как должен быть оформлен торговый зал с 

использованием визуального мерчандайзинга. 

 

 



 

1. Ясная навигация и "путевые линии".  

Легкая навигация для покупателей с помощью "путевых линий" 

или направляющих указателей, которые помогут им легко 

ориентироваться в магазине. Основные секции обозначены секции 

магазина яркими указателями или знаками. 

 

 

 

 

 



 

2. Выделение ключевых зон. Определение ключевых зон в 

магазине, где размещают наиболее популярные или прибыльные 

товары. Использование визуальных акцентов, таких как цветные 

стеллажи или подсветка, для  привлечения внимания к этим зонам. 

3.  

 

 



 

3. Витрины и окна. Создание привлекательных витрин и окон, 

которые "рассказывают историю" и привлекают покупателей. 

Регулярное обновление витрин с учетом сезонности и акций.  

 

 

 

 



 

 

 



  

4. Размещение товаров. Размещение товаров на полках и 

стеллажах так, чтобы они были легкодоступными и видимыми для 

покупателей. Группировка товаров схожей категории или стиля 

вместе, чтобы упростить выбор и сравнение. 

 

 

 

 

 

 



 

 

 

 

 

 



 

5. Балланс в распределении товаров по цветам, размерам и 

высотам. Группировка товаров, которые часто покупают вместе, 

для стимулирования дополнительных продаж.  

 

 

 



 

6. Цвет и освещение. Использование подходящего освещения для 

подчеркивания товаров и создания нужной атмосферы. 

Выбирать цветовую палитру, которая соответствует бренду и типу 

товаров. 

 

  

 

 

 



 

 

 



 

7. Сезонные и праздничные декорации. Обновление оформления 

магазина в соответствии с сезоном и праздниками, чтобы создать 

актуальную атмосферу. Использование праздничных декораций и 

акций для привлечения покупателей. 

   

 



 

8. Брендирование. Интегрирование элементов бренда в дизайне 

магазина, включая логотипы, цвета и стиль. Создание уникальных 

идентифицирующих элементов, чтобы усилить узнаваемость 

бренда. 

 

 

 



 

9. Ротация ассортимента. Периодическое изменение  места 

расположения товаров и обновление  ассортимента, чтобы 

удерживать интерес покупателей. 

 

 

 

 

 


